IL TURISMO SEMPRE PIU IL SETTORE DI TRAINO DELL'INTERA ECONOMIA

L.’estate boom dell’Isola

Recorddiarrivinegli scali siciliani. Trinacria tra le cinque destinazioni preferite
La parola d’ordine é programmazione e la vacanza in villa piace sempre
di piu. Il mese di luglio e principe e il pii gettonato. Piu ancora di agosto

DISTELLA BELLIOTTI STAGNITTA
h)

il turismo uno dei setto-

ri di traino dell’econo-

mia della Sicilia e per

questa stagione estiva
otto italiani su dieci sceglie-
ranno il Belpaese. La Siciliasi
piazza nella top 5 delle mete
preferite dai turisti, sia conna-
zionali che stranieri, La stagio-
ne & all’inizio ma i dati parla-
no chiaro. A partire dal record
di passeggeri dell’aeroporto
di Palermo nel mese di giu-
gno, uan cifra superiore alle
800 mila unita mai toccata pri-
ma dallo scalo di Punta Raisi.
112023 sari 1'anno (Stime Un-
wto, World Tourism Organi-
zation-UN Specialized Agen-
cy) con dati superiori ai livel-
li pre-pandemia. Nonostante
il caro vita e l'inflazione, arri-
vata a +7.6% nel mese di mag-
gio (dati Istat): gli italiani
non si demoralizzano, infatt
circa il 95% di essi non rinun-
ceri alle vacanze. Per quattro
su dieci sara pit breve del pas-
sato, verso destinazioni pit
vicine (30%) e in Italia
(81%). 11 trend per 'estate
2023: i1 68% dei nostri conna-
zionali  vorrebbe  vivere
I'esperienza di soggiornare
in una dimora di pregio.

Piace la villa in Sicilia
L’andamento delle prenota-
zioni di questa tipologia di va-
canza in  Sicilia, secondo
un‘indagine  AstraRicerche
perI’Osservatorio Emma Vil-
las, azienda leader italiano nel
settore del vacation rental, (0s-
sia affitti brevi di ville e tenu-
te di pregio con piscina priva-
ta), realizzala su un campione
di oltre 1000 italiani di eta
compresa tra i 30 e i 70 anni:
confermail trend molto positi-
vo con un +47% di settimane
prenotate rispetto al 2022 (giu-
gno- settembre). A livello na-
zionale, invece, il dato si aggi-
ra intorno al +62% nel nume-
ro delle settimane prenotate in
ville e casali di pregio rispetto
al 2019, per un totale di 4.931
settimane gia locate tra giu-
gno ¢ settembre. A sorpresa il
mese pill prenotato c]ugl]u mn
contro  tendenza  rispetto
all’esodo agostano che di soli-
to inonda tutta la penisola.
Dunque rincari e inflazione
penalizzano ma non demora-
lizzano: la vacanza rimane un
must per 9 italiani su 10e nel-
la fascia di reddito medio alia
il campione dichiara di aver
gid prenotato una vacanza
(78%), di averne programma-
ta pit di una (72%) e che farid
nel corso dei prossimi 12 me-
si; e che sono pronti a pagare
fino a 1.500 euro a settimana.

Sempre meno last minute,
vinee la programmazione.

I dati dell'indagine, infatti,
rendono un’immagine nuova
del viaggiatore italiano: ovve-

ro che sa esattamente cosa
vuole e come ottenerlo, non
punta pit sul last minute (qua-

si § su 10 hanno gia prenotato
la vacanza) e non vuole rinun-
ciare al suo tempo libero, so-
prattutto in ferie (un must per
1l 74%, decisi a spegnere i lo-
ro dispositivi per non lavorare
in vacanza). Solo 2 italiani su
5 hanno scelto di alternare il
lavoro alle vacanze, predili-
gendo la workstation, durante
il loro soggiorne estivo. “Gli
italiani non vogliono proprio
rinunciare alle vacanze. Cre-
sce la voglia di “qualita™: me-
elio star fuori meno giorni,
ma deve valerne la pena dav-
vero. Anche cosi si spiega il
boom delle prenotazioni tra
giugno e settembre per ville e
casali di pregio. Secondo 1'Os-
servatorio Emma Villas, per
chi scegliera questa soluzio-
ne, il mese preferito per le va-
canze sard luglio che vede gia
ora oltre 1.600 settimane pre-
notate, a fronte di un totale di
quasi 5 mila settimane preno-

tate per il solo periodo esti-
vo”, siega Giammarco Biso-
ono. amministratore delegato
di Emma Villas. La villa a
uso esclusivo da condividere
con i propri amici o familiari,
infatti, ¢ un’opzione di vacan-
zadesiderata da quasi 7 italia-
ni su 10 che, nella scelta di
questa tipologia, indicano tra
i fattori essenziali una loca-
tion appartata e indipendente
ma vicina a luoghi di interes-
se culturale (36%) con debo-
le pressione turistica (32%).
auso esclusivo (31%) e in una
localita iconica (27%). Un so-
gno per cui | italianosu2sie
detto addirittura disposto a ri-
nunciare ad andare a cena fuo-
ri durante I'anno, acquistare
prodott pregiati (29%) o nuo-
vi vestiti (27%) pur di poterse-
la permettere. Ma guali sono
glielementi irrinunciabili per
una vacanza? Primo tra tutti
la destinazione. Per gli italia-
ni la vacanza & ancora sinoni-
mo di mare (scelto da oltre 1
su 2), cultura (37,4%), enoga-

stronomia (31,3%) e relax
(36,0%). Segue la compa-
gnia: gli italiani amano viag-
giare con gli amici, un must
per 1 italiano su 4, con per-
centuali che aumentano tra
gli abltam] del sud (34%) e
tra i pitt giovani (39%). Per
quanto riguarda la scelta del
s0ggiomo, invece, a premia-
re una struttura rispetto a
un’altra sono la posizione, vi-
sto che la vicinanza al mare o
alla montagna ¢ la caratteristi-
ca principale a cui guarda il
47% degli italiani, e i servizi
della struttura ricettiva (atten-
zione alla privacy e la formula
all inclusive sono essenziali
per quasi 1 italiano su 4). In
generale, i dati della ricerca
evidenziano come I'[talia sa-
rdld]‘ﬂttdpl‘cfbrl[d er queste
vacanze: oltrel” SUﬁydebh ita-
liani ha scelto le bellezze del-
la penisola, controil 15% che
invece dichiara di puntare
esclusivamente alle destina-
zioni oltre frontiera. (riprodu-
zione riservata)




